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1.3つの情報概念
(※便宜的なもので正式な定義ではありません)
● 生命情報
● 社会情報
● 機械情報
● ３つの情報概念の関係 - 2 -
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1-1. 生命情報

蟻が餌に向かう 

その生物にとって生命維持に関する意味作用を起こすもの

フェロモン

明るさ、暗さ

ゾウリムシが暗い方に移動する

生命情報

情報

生き残るために必要な行為に関連している

意味作用
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1-2. 社会情報

その人の意識にとって意味作用を起こすもの

社会情報

P

● 生命情報には意味作用がある。

意味を構築する

→ 生物に意味作用を起こすものは情報である。

駐車場

トイレ

承認

人によって異なる

● 人は他の生物と違って、記号などで意味作用を起こす。

社会情報

受け手に有効な
意味を構築させ
ることが出来た

ならば…
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1-3. 機械情報

その人にとって意味が隠されている社会情報(記号)

クルアーンの一部

量子力学の方程式

情

報

機械情報

C)

111001011001111110111010

111001111010010010001110

111001101000001110000101

111001011010000010110001

111001011010110110100110

次の記号の意味は？

基

礎

学

UTF-8による2進数表示
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1-4. 3つの情報概念の関係

生命情報生命情報 その生物にとって生命維持に関するその生物にとって生命維持に関する
　　　　　　　　　　      　　　意味作用を起こすもの　　　　　　　　　　      　　　意味作用を起こすもの

広義の情報広義の情報

社会情報社会情報 その人の意識にとって意味作用を起こすものその人の意識にとって意味作用を起こすもの 狭義の情報狭義の情報

機械情報機械情報 その人にとって意味が隠されているその人にとって意味が隠されている
　　　　　　　　　　　　　　　　社会情報（単なる記号　　　　　　　　　　　　　　　　社会情報（単なる記号))

最狭義の情報最狭義の情報

生命情報　　　　　　　　　　　　　　　　
社会情報　　　　　　　　　

機械情報
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2.成果メディア
　(社会情報を論理的/感性的に媒介する機能)
● 主観的な意味構築
● 成果メディア（記号論の立場から）
● 擬似的な意味伝達
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2-1. 社会情報における意味作用の主観性

社会情報がもたらす意味は主観的（恣意的）に構築される。

こい

平仮名の情報 ● 鯉
● 恋
● 故意
● 濃い
● 来い
● …

言語記号(社会情報)による意味作用

文字に限らず画像、動画、音楽でも同じ

主観的に構築
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2-2. 成果メディア(記号論の立場からの説明)

言語記号 椅子

意識(概念)

人為的な繋がり

シニフィアン
(signifiant )

シニフィエ
(signifié )

教育や経験による制約

(ルール、決まりごと)

社会情報を論理的/感性的に媒介する機能

成果メディア

情報の受け手側で捉えると、勝手(恣意的)な意味を構築しないように作用する

連辞的メディア 範列的メディア
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2-3. 擬似的な意味伝達

トイレ

駐車場P

承認

主観的に
社会情報を送る

主観的に意味(シニフィエ)
を構築する

意図するもの

(シニフィエ)

記号など
(シニフィアン)

送り手の成果メディア 受け手の成果メディア

　送り手と受け手の成果メディアが一致した場合、
　 　　　　　　　　　　　意味内容の伝達が行われたように見えるように見える。

擬似的
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3.創作性と成果メディア
● 社会情報としての作品
● 新しい成果メディア（＝創作性）
● 創作者としての成功は…
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3-1.社会情報としての作品
シニフィエシニフィアン

意味
内容＝　　　＋記

号言語

恣意的かつ斉一的

社
会
情
報

作品

教育・経験

＝ ？
作品 作品 作品

意味
意味 意味or　　　　  or      … 

誤解を減少させる

確立された成果メディア

自由

(模倣は駄目)

● 作品に対する意味の分量比率
● 意味の取り込みの仕方
● 組み入れる意味そのもの
● … 確立されていない新しい成果メディア

クリエティビティ
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3-2.確立されていない新しい成果メディア(＝創作性)

作者 鑑賞者

送り手の生み出した
新しい成果メディア

受け手が想定する
新しい成果メディア

創作
(クリエティビティ)

作品

成果メディアは送り手、受け手の双方に独自かつ独立に存在している。

作者の新しい成果メディアと、鑑賞者の成果メディアは原則一致しない。

構築される意味は
一切保証されない

「意味は伝達しない」
（情報の大原則）

「作者の死」
ロラン・バルト
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3-3.創作者としての成功は、受け手の成果メディア次第
理論的には…
● 　成果メディアは様々な条件により強化されている。

 ○ 教育、経験、文化、慣習、風習、…

● 　マス・コミュニケーションやインターネットによるコミュニケーション
からの影響を強く受けている。
 ○ 時代の趨勢、潮流、流行、…

● 　…

実践的には…？ 作者の才能と努力(しかない？)
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終わり


